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Décembre 

2013 

PARCOURS 

Mars 

2012 

> Naissance du Blog et 
de la communauté 
sur les réseaux sociaux 

> Lancement du 
Magazine Grizette 

(Distribution gratuite à 
Montpellier-Trimestriel) 

> Passage 
en Bimestriel 

Mars 

2015 

> Grizette  

diffusé en kiosque 
à l’échelle régionale 

Décembre 

2012 



UN FEMININ HAUT DE GAMME 

Un magazine de qualité : 

• Format pocket (16,5x22,5) 

• 100 pages - 200 g 

• Quadri, dos carré, couverture  

vernis sélectif 

 

Une diffusion en kiosque : 

• Bimestriel 

• Prix 2,90 € 

• 8 000 exemplaires  

• Pôles urbains du Languedoc-Roussillon 
(Montpellier/Sète-Nîmes/Alès-

Béziers/Narbonne) 

 

Des lectrices : 

• 18 – 50 ans 

• Citadines, actives 

• Sensibles aux nouvelles tendances 



LE CONCEPT 

Avec son arrivée en kiosque à 
l’échelle régionale,  

 

Grizette renforce sa volonté 
d’être la tribune des femmes … 

 

…Et propose un espace 
convivial d’échange et de 
visibilité, qui valorise leur parole. 

 

 

 
 Magazine est  

un « love média » féminin 

frais, complice et créatif  

Le 1er magazine féminin local 



POSITIONNEMENT 

 Les lectrices se reconnaissent dans le 
regard neuf que Grizette porte sur elles. 
• Plus proche de leur quotidien que la presse 

féminine nationale… 

• Plus jeune et tendance que la presse 
magazine locale... 
 

 Elles aiment 
• La qualité du magazine  

• Sa spécificité 100% féminine 
• Son ton léger et complice 

• Ses articles attractifs 

• Son implication locale et citoyenne 



POURQUOI COMMUNIQUER DANS GRIZETTE 

1. Toucher une cible exclusive : 

• femmes trentenaires, actives (complémentaire 

des médias locaux) 

• 1ères prescriptrices dans la famille (Sorties, 

tourisme, vie du foyer, lien social, biens de 

consommation…) 

2. Bénéficier du dynamisme d’une vraie 

communauté de lectrices impliquées 

3. Gagner en modernité en s’adossant à un 

titre innovant et créatif 

4. Mettre en scène son implication locale au 

plus près des préoccupations des lectrices 

 

 

 

 



CONTENU 



SOCIETE… 

Société, Idées 

Féminisme, 

Citoyenneté, 

Travail, Psycho, 

Modes de vie… 



CULTURE… 

Art, 

Théâtre, 

Danse, 

Musique, 

Littérature… 



VIE PRATIQUE… 

Famille, Couple, 

Enfants, Maison, 

Cuisine, Evasion, 

Déco,  

Bons-plans… 



TENDANCES… 

Mode, 

Tendances, 

Beauté,  

Bien-être… 



TRANSMEDIA EN PRISE AVEC SON TEMPS 

3000 
Lectrices  

du Blog  

par mois 

Sources Google analytics 
Statistiques Facebook 

Sur le web  c’est : 

 
• Un engagement actif sur les 

réseaux sociaux  
(Facebook, Twitter, Google+, 
YouTube, Instagram, Pinterest, 
Hellocoton…) 

 

 

• Le relais des événements dans 
un agenda du week-end 
devenu incontournable ! 

3600 
Fans Facebook 

1300 
Abonnés 

Twitter 



LECTORAT 



QUI SONT LES LECTRICES DE GRIZETTE ? 

93% 

35 ans 
Age moyen 

64% 

51% 
CSP+ Des femmes … 

... actives 19,8% 
Moyenne 

nationale 

… en couple 

… dont 1 sur 3 

est mère 

35% 
avec enfants 

… de 18 à 50 ans 



QUELLE EST LEUR RELATION AVEC LE MAGAZINE ? 

48% 
Le lisent 

régulièrement 

19% 
Le prennent 

toujours au 

même endroit 

68% 

dont 

14% 

Des lectrices fidèles 

… qui conservent  

les anciens numéros,  

… les  

collectionnent 

4 
Taux de 

reprise 

3,23* 
Taux de 

circulation 

… et les  

partagent 

Taux de reprise : nombre de fois où 1 exemplaire est consulté 

Taux de circulation : nombre de personnes qui lisent 1 exemplaire 

* Hors points de lecture  

( salons de thé, coiffeurs, salles d’attentes…) 



ET LA NOUVELLE FORMULE PAYANTE ? 

80% 
Préfèrent le 

format pocket 

prêtes à tenter  

l'aventure  

de GRIZETTE  

en kiosque,  

sur la base d'une  

nouvelle formule  

enrichie en contenus 

58% 

46% 
Lisent un  

autre magazine 

féminin 

44% 

31% 
Lisent 

régulièrement 

ELLE 

Vont au moins 

une fois par semaine chez 
leur marchand de journaux 



ANNEXES 



CALENDRIER DE PARUTION 

N° Bimestriel Parution Bouclage Tech. 

1 Mars-Avril 23/02/15 02/02/15 

2 Mai-Juin 27/04/15 06/04/15 

3 Juillet-Août 22/06/15 01/06/15 

4 Sept-Oct 24/08/15 03/08/15 

5 Nov-Déc 26/10/15 05/10/15 

6 Janvier-Février 28/12/16 07/12/16 

Bouclage commercial : pour être sûr d’obtenir l’emplacement souhaité 

réservez au plus tôt et jusqu’à 1 semaine avant la date du bouclage 

technique. 



ON EN PARLE DANS… LES MÉDIAS 

Télévision 
TV Sud - 15/10/2013 
Stylia - 19/04/2013 

Radio 
France Bleu Hérault - 20/10/2013  
Divergence FM - 24/09/2013  
Chérie FM - 29/10/2012, 12/12/2013 

Presse 
Le Nouvel Observateur – N°2532 
NDLR – Club de la Presse – N°9, 15 
Jeudi tout – N°58  



ILS NOUS FONT CONFIANCE 

Et aussi  
3L Consulting Immobilier, Arachnée concerts, Babychou Services, Carpe Diem, Café Gourmand, Carré Féminin, Casse 
Bonbons, Chic & Bohème, Curious Days, Daily Store, Dehors les Petits, Le Dépôt-Vente des Copines, Espadrilles et Panamas , 
Le Lab, Le Panier d’Aimé, Paola pour Hervé Mariage, Le Spot, Le Zest, L’Instant d’Apprêts, Mademoiselle & Chocolat, Mary 
Cherry, Montpellier Vintage, Nature des sens, Playfood, Pün Design, Sud Concerts, Tiket... 


